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Protéger ses marques de commerce :
une stratégie qui rapporte

Les marques de commerce

Vos produits ou services sont connus sous
une marque ou un logo? Vous voulez vous
tailler une place de marché de plus en plus
grande? Vous consacrez une part de plus en
plus grande de votre budget a la publicité,
ala promotion et a 'image de votre
entreprise? L'enregistrement de votre
marque ou logo est essentiel. Malheureu-
sement, trop souvent les marques de
commerce utilisées par 'entreprise ne sont
pas enregistrées en étant toutefois déja
utilisées. Une marque de commerce peut,
dans certains cas, avoir une valeur
économique plus grande que les produits
vendus par I'entreprise (par exemple : la
marque de commerce « Coca Cola » vaut
davantage que 'actif tangible de son
propriétaire). La marque de commerce
représente la notoriété et la reconnaissance
du produit associé avec I'entreprise quant a
sa qualité, ses particularités, etc. Dans
certains cas, elle permettra méme de
fabriquer des produits sous licence
(branding, par exemple : sacs a dos « Jeep »,
bottes de randonnée « Caterpillar ») et la
marque de commerce aura toute son
importance dans le cadre d’un bon
programme de commercialisation par le
licensing.

Tout sous-licencié sérieux et connaissant
bien son marché exigera non seulement un
produit breveté ou autrement protégé, mais
également une marque de commerce
dtiment enregistrée. La protection, la
qualité et la valeur économique d’une
marque de commerce se batissent dés le
début.

Par Diane Bellavance

Lagent de marques de commerce est le seul
professionnel accrédité pour vous conseiller
dans vos démarches d’enregistrement de
votre marque de commerce quant au choix,
a la fagon d’enregistrer, au dépot aux fins
d’enregistrement et au suivi, une fois la
marque diiment enregistrée. Uagent de
marques de commerce peut vous conseiller
également sur I'enregistrement de votre
marque de commerce aux Etats-Unis, en
Europe et ailleurs dans le monde.
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Le nom de votre entreprise
et les marques de
commerce

Avec la compétition croissante dans le
monde des affaires, les entreprises
consacrent une part de plus en plus
importante de leur budget a créer une image
d’entreprise. Plusieurs entreprises croient

a tort que 'incorporation confére une
protection adéquate du nom et de 'image
delentreprise.

Précisons d’abord que I'incorporation est le
véhicule juridique avec lequel lentreprise
fait des affaires. La marque de commerce,
quant a elle, est un bien au méme titre
qu’une chaise, un ordinateur ou un autre
élément d’actif de I'entreprise. La marque
de commerce est le nom ou le logo qui
différencie le produit ou le service que
Pentreprise vend. Protéger le nom de
Pentreprise a titre de marque de commerce

A

vaut le coup d’étre examiné.

Les noms de domaine et les
marques de commerce

Un nom de domaine n’est pas une marque
de commerce mais plutot I'équivalent d’une
adresse électronique composée de différents
caracteres. Le propriétaire d’un nom de
domaine qui désire en avoir 'usage exclusif
doit aussi enregistrer comme marque de
commerce sinon il s’expose a des poursuites
pour violation des droits de propriété
intellectuelle du propriétaire d’une marque
similaire diment enregistrée dans un pays
donné. D’autre part, lorsquune entreprise
dépose une demande d’enregistrement de
marque de commerce, elle devrait, par la
méme occasion, enregistrer son nom de
domaine, y incluant les variations de la
marque de commerce, par exemple « .biz,
.net, .com ».




Le phénomene des « Cybersquatters »
amplifie l'importance de réserver son

nom de domaine. Les « Cybersquatters »
enregistrent des noms de domaine qui
sont des marques de commerce connues
ou enregistrées et tentent par la suite de
vendre aux propriétaires de ces marques de
commerce leurs noms de domaine. Ces

« Cybersquatters » gardent le nom de
domaine en otage jusqu’a ce que le titulaire
de la marque de commerce leur verse « la
rancon » demandée. Méme si des procé-
dures d’arbitrage ont été mises en place afin
de protéger les propriétaires de marques de
commerce enregistrées, il est parfois moins
cotiteux de payer le prix demandé par le

« Cybersquatter » que de s’engager dans un
tel processus d’arbitrage.

Sivous avez quelque question que ce soit,
n’hésitez pas a communiquer avec M¢ Diane
Bellavance du cabinet Lavery, de Billy au
(514) 877-2907 ou par courrier électronique

adbellavance@lavery.qc.ca.

Nous vous invitons a visiter notre site
Internet www.laverydebilly.com.
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